
115年度城鄉特色產業

優質產品選拔輔導及資源說明

主辦單位：經濟部中小及新創企業署

執行單位：財團法人中衛發展中心

診斷

諮詢

優質產

品輔導

資源

轉介
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優質產品選拔輔導
低碳化智慧化



優質產品選拔輔導 - 申請資格

• 符合中小企業標準：實收資本額 ≦新台幣１億元以下，或員工數<200人。

• 產品具備潛力：具有城鄉產業特色、有通路上架或拓展市場潛力。

• 專責推動：專案主持人必須企業具營運決策權之專任人員。
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基礎資格

進階門檻 – 僅限申請「國際市場適地化輔導」者
須滿足以下任一財務條件：

企業年營收達新臺幣600萬(含)以上，

或資本額達新臺幣500萬(含)以上。



優質產品選拔輔導 – 產品分類

文化工藝
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地方特色
產品

具地方文化特質、蘊藏歷史意涵，及
收藏或實用價值的產品
（如：布染編織、竹藝、石藝、木藝、
漆藝、陶藝、玻璃藝、珠寶玉石）

創意生活

具地方特色、文化及生活美學或所
延伸之相關創意的日常用品
（如：特製毛巾、竹炭製品、手工
皂、精油、美容保養）

休憩服務

結合在地環境與資源的特色商業活動
（如：休閒農場、民宿/渡假村、觀
光景點、生態體驗、溫泉/冷泉）

加工食品

以在地農／畜／水產加工製造的食品，
可延長保存期限，便利通路上架、出口
（如：茶葉、咖啡沖泡飲品、糕餅甜點、
食用油、調味品、醃製品、米麵）

（本類別不含新鮮蔬果、生肉、及生鮮產品）



優質產品選拔輔導 – 經費說明
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輔導經費 編列原則

⚫ 以20案為原則：

1. 「加值優化輔導」10案

2. 「國際市場適地化輔導」10案

⚫ 每案政府輔導經費新臺幣25萬元（含稅）

為上限，評審小組得視需要調整分配輔導件

數與個案輔導經費。

⚫ 政府輔導經費占計畫總經費比例上限為50%，

而企業應自行編列50%（含）以上之自籌款。

⚫ 計畫經費須全數納入輔導計畫運用，不得移作

他用，專案輔導計畫實際所需經費如逾政府輔

導經費及企業自籌款合計金額，超支部分由企

業自行負擔。

⚫ 申請專案之企業須與第三方技術服務單位合作

並簽署合約；本專案合作之技術服務團隊應有

合法登記。



優質產品選拔輔導 – 輔導內容
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【加值優化輔導】及【國際化適地性】，擇一主題申請

一、加值優化輔導

• 鎖定1處非既有目標零售通路上架

• 計畫書應包含1項（含）以上產品優化主題類別

• 額外編列自行投入的工作項目，可作為評選加分項目。

1.特色產品開發

• 創新產品功能

• 低碳/在地/節能製程

• 環境永續與創意價值

2.產品包裝優化

• 低碳永續包裝

• 整體設計美學

• 包材多元應用

3.企業品牌加值

• 行銷推廣管道

• 數位化系統鏈結

• 提升市場品牌力

4.商業服務升級

• 優化服務體驗

• 低碳營運策略

• 強化企業競爭力

產品優化主題類別



優質產品選拔輔導 – 輔導內容
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【加值優化輔導】及【國際市場適地化】，擇一主題申請

二、國際市場適地化

• 鎖定1處海外目標市場

• 計畫書應包含1項（含）以上適地化改造項目

• 額外編列自行投入的工作項目，可作為評選加分項目。

1. 產品適地化調整

• 針對市場進行產品改造與品牌型塑

• 產品包裝創新

• 產品口味優化

• 品牌創意加值

2. 行銷適地化調整

• 針對市場文化與消費習慣規劃行銷策略

• 網站內容優化

• 社群媒體經營

• 部落客與自媒體經營

適地化改造項目

結合低碳永續設計與數位化產品呈現，提升國際通路銜接能力。



優質產品選拔輔導 – 其他輔導
• 商機媒合輔導
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國內合作通路

通路類型 通路名稱

實體通路 •機場：桃園機場2航免稅店 、
桃園機場1航台灣特展館、桃
園機場1航台灣特色商品館、
桃園機場1航寶島美饌名店、
高雄國際航空站 

• 國道服務區：關西服務區、
中壢服務區、西湖服務區、南
投服務區、清水服務區、西螺
服務區、東山服務區

•日月潭地方特色產品館

數位通路 • 高鐵(T-shopping)

國際合作通路

通路類型 通路名稱

實體通路 • 新加坡高島屋
• 美國大統華
• 菲律賓OTOP
• 香港裕華國貨
• 加拿大國華旗艦店/多倫多分店

數位通路 • 馬來西亞悅旺
• 澳洲天府國際
• 荷蘭臺歐名品
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優質產品選拔輔導 – 加值資源與義務

受輔導企業需參與實務培力課程，課程表暫列如下

實務培力課程 群聚效益

陪伴輔導

主題 課程名稱

淨零管理實務
1.溫室氣體盤查與碳管理

2.低碳製程與節能減碳技術

3.低碳供應鏈與綠色產品設計

市場拓展行銷

1.通路管理與相關法規

2.國內市場分析與行銷及定價策略

3.社群電商應用與團購主媒合實務

數位科技應用

1.智慧零售（數位工具應用）

2.多元數位行銷與品牌經營

3.AI工具應用創意工作坊

產品升級優化

1.特色產品開發與包裝優化

2.營業場域改善與展示設計

3.體驗活動設計與服務加值

國際市場發展

1.目標國際市場評估與出口概論

2.國際市場行銷與法規

3.產品定價與出口實務

強化食品安全

1.食品標示法規

2.食品安全管理

3.食品追溯追蹤法規與常見缺失

• 計畫需帶動4家以上相關廠商（如：上
下游供應、共同推廣）以增強產業群聚

• 需與合法登記之第三方技術服務單位
簽訂合約合作

• 透過專家顧問，提供線上線下諮詢診斷輔導
• 國內外通路媒合與展售活動支援
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優質產品選拔輔導 – 輔導時程(暫定)

◼收件時間：即日起至115年5月15日（星期五）下午5時止。

◼申請方式：電子郵件報名（以信件收到時間為憑）

1. 加值優化輔導：c0747@csd.org.tw，02-2391-1368#8747葉先生

2. 國際市場適地化輔導：c1864@csd.org.tw，02-2391-1368#1864王小姐

◼專案輔導執行期限：自簽約日起至115年10月30日止。

5/15 8/25 10/30即日起

公告徵案 收件截止 簡報決審 期中報告 結案審查

6月

公告審查結果

6/15前

mailto:c0747@csd.org.tw
mailto:c1864@csd.org.tw
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優質產品選拔輔導 –審查流程與標準

• 評審小組由主辦單位邀集相關領域之專家組成評審小組進行審查。

資格審查 會議審查

由執行單位審查申請單位資格及應附文
件是否齊備。

由評審小組就通過資格審查之企業辦理審查，並
由申請單位進行簡報說明與答詢，依會議決議核
定提案之優先次序及每一專案之輔導經費。

• 針對提案計畫之主題性、可行性、市場性與創新性等項目予以審查。

項目 內涵 比重

主題性
展現城鄉特色及核心價值，包括產地背景、文化故事等，並強調地方材料的運用及在地意象的
堅持，呈現如何結合數位化工具並融入低碳化理念，展現主題完整度。

25%

可行性
產品開發必須符合法律要求，並考慮數位化、低碳化及量產的可行性，包括通路拓展、產品定
價策略及獲利模式的計算，確保計畫執行具備實務落地能力。

30%

市場性
評估通路及市場接受度，強化數位市場分析分析潮流感及對目標族群的吸引力，並評估低碳友
善產品於市場的需求，確保提案掌握在地與國際市場的永續消費脈動。

30%

創新性
鼓勵在地材料選用、技術應用及表現形式上的創新，以數位及低碳強化產品與服務的差異化並
提升永續競爭力。

15%



12

編號 文件內容 檔案規格

1 城鄉特色產業優質產品
選拔輔導申請表

PDF檔，如附件1-1、1-2。

2 城鄉特色產業優質產品
選拔輔導合作聲明書

PDF檔，如附件2。檔案大小限制2MB。（需簽章）

3 城鄉特色產業優質產品
選拔輔導計畫書

PDF檔，如附件3-1、3-2，A4格式，20頁內。

4 蒐集個人資料告知事項
暨個人資料提供同意書

PDF檔，如附件4。（需簽章）

5 曾獲補助或目前申請中
之政府其他計畫

PDF檔。

6 提案簡報建議內容 申請單位預先準備提案簡報架構，可參考該附件。

優質產品選拔輔導 – 申請應備文件



診斷諮詢服務
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專業顧問協助
• 城鄉輔導團協助診斷諮詢，釐清企業問題點

產品做了很多年，但總覺
得少了一個讓人記住的特

色，該怎麼突破？

現在的產品包裝不夠
吸引人，想升級設計，

有沒有輔導？

產品不錯，但品牌好
像一直打不出去？

申請特色產品開發，導入
創新設計，打造具市場差
異的特色商品。

申請產品包裝優化，改善包裝設
計與結構，導入環保包材。

申請企業品牌加值，強
化品牌定位、數位行銷。

我們的服務流程比較
傳統，想升級體驗，
有沒有資源可以協助？

診斷諮詢

申請商業服務升級，導入數位工
具，優化服務流程與顧客體驗。



診斷諮詢服務
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產業諮詢
需求受理

1.

① 說明會、地方 
     政府或公協會
     轉介、歷年參
     賽及輔導業者

② 任何有需求
    之地方特色
     產業業者

初階諮詢
與媒合

2.

① 初階診斷諮詢，
     盤點營運現況，
     確認業者需求

② 依需求分類，
    媒合專屬顧問

進階
診斷諮詢

3.

① 安排線上或
     線下的諮詢
     診斷，進行
     分析評估

資源轉介
及導入

4.

① 依診斷結果
    安排產品升級
    輔導、課程
    培訓、通路
    媒合、轉介
    相關輔導
   資源等

② 提出改善建議

• 透過標準化流程，多面向精準評估，對接企業痛點與政府資源
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國內外通路資源媒合
區域 國門樞紐 北部 中部 南部

既有
通路

⚫采盟 桃園機場2航免稅店 

⚫新東陽 桃園機場1航台灣特展館 

⚫新東陽 桃園機場1航台灣特色商品館

⚫新東陽 桃園機場1航寶島美饌名店街 

⚫新東陽 高雄國際航空站 

⚫新東陽 關西服務區 

⚫南仁湖 中壢服務區 

⚫新東陽 西湖服務區 

⚫新東陽 南投服務區

⚫統一 清水服務區 

⚫日月潭

地方特色產品館

⚫新東陽 

西螺服務區

⚫統一 

東山服務區 

區域 亞洲 美洲 大洋洲 歐洲

既有
通路

⚫馬來西亞 / 悅旺線上購物

⚫菲律賓 / OTOP專門店

⚫新加坡 / 高島屋百貨

⚫香港 / 裕華國貨

⚫美國 / 大統華

⚫加拿大 / 國華超市旗艦店

⚫加拿大/ 國華多倫多分店

⚫澳洲

 / 天府國際線上通路

⚫荷蘭 

   / 臺歐名品線上通路

既有國內通路 13處

既有國外通路 8國9處

預計
新增
通路

實體
通路

線上
通路

全家線上購DK  高博士
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國內外媒合及行銷活動
(一) 海外媒合會

⚫辦理時間：預計第2季
⚫預計邀請地區：美國、加拿大、荷蘭、新加坡、菲律賓、馬來西亞、香港、澳洲
⚫預期效益：媒合會具備高度商機轉換潛力，不僅促成試單、通路上架與合作意向，

更能深化雙方往來，形成後續長期供應關係。

(二)通路行銷活動-國內行銷活動

序號 行銷主題 活動時間 結合通路

1 市集活動 6月 西湖服務區

2 主題優惠 7月 采盟免稅店

3 主題活動 9月 日月潭地方特色產品館

4 市集活動 9月 關西服務區

5 專區優惠 10月 DK高博士(鞋襪專賣)
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國內外通路要求

序號 通路 共通規定 備註

1 授權通路-國道服務區

1.廠商證明文件：營業登記、
工廠登記

2.HACCP或是ISO22000或是
相關食品認證

3.產品責任險

1.依照產品類別會有訪廠的需求
2.其餘上架條件依各通路實際規定辦理

2 授權通路-機場免稅店
1.依照產品類別會有訪廠的需求
2.其餘上架條件依各通路實際規定辦理

3 日月潭OTOP館
1.農產品須檢附農藥殘留檢驗合格報告
2.其餘上架條件依各通路實際規定辦理

4 全家行動購 其餘上架條件依各通路實際規定辦理

5 LINE 禮物 其餘上架條件依各通路實際規定辦理

6 DK高博士(鞋襪專賣)
廠商證明文件：營業登記、工
廠登記

其餘上架條件依各通路實際規定辦理

(一)國內通路
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國內外通路要求

序號 通路 共通規定 備註

1 美國

公司營業證照（中／英）

商品成分表與檢驗報告(英文)

國際或該國相關食品認證

1. 低酸食品需有SID檢驗

2. 食品需申請FDA

3. 肉類無法進口

2 加拿大
1. 水產類需HACCP認證

2. 肉類無法進口

3 馬來西亞

1. 米類需要國家採購，但雜糧品可

2. 酒類及米類無法進口

3. 有清真HALA認證尤佳

4 新加坡
1. 肉類及蛋類出口需有SFA認證

2. 常溫品為主

5 菲律賓
1. 食品需申請FDA

2. 肉類無法進口

6 香港
1. 米類無法進口

2. 常溫品為主

7 荷蘭
1. 常溫品為主
2. 生活用品類適用

8 澳洲
1. 常溫品為主
2. 雞、豬、牛、羊、蛋、奶無法進口

(二)國外通路



中小微企業資源轉介
從數位轉型到財務支援的五大資源
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數位轉型

協助企業評估數位
能力、導入工具並
培訓人才

•AI 能量提升 
•小微企業數位加值 
•技術開發補助
•品牌與產業轉型

淨零轉型

協助企業應對節能
減碳趨勢，提供實
質設備補助與診斷

•商業服務業節能
 補助
•財務碳健檢與AI 
 培力
•深度節能輔導
•再生能源憑證

通路發展

協助台灣品牌走向
國際，或強化地方
特色產業

•海外市場拓銷
•共同品牌推廣
•地方特色產業 

普惠金融

包含貸款、抵減及
加薪獎勵

•加薪融資保證
•青創貸款 

租稅優惠

支出抵減

•發展條例優惠
•產創條例



附件

21

簡章下載
https://reurl.cc/dpmlvg

https://reurl.cc/dpmlvg


附件1-1、特色產業產品升級轉型申請表
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附件1-2、國際市場適地化輔導申請表
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附件2、合作聲明書
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附件3-1、加值優化輔導提案計畫書(1/2)
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附件3-1、加值優化輔導提案計畫書(2/2)
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附件3-2、國際市場適地化輔導計畫書(1/2)
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附件3-2、國際市場適地化輔導計畫書(2/2)



附件4：個人資料提供同意書
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附件5：曾獲補助或目前申請中之政府其他計畫
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附件6：提案簡報建議內容
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